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浙江省 151 人才工程联席会议办公室 

二○一三年制 



 

 

填  表  说  明 

 

一、此表填写者为申报省 151 人才工程第三层次培养人员

候选人。 

二、第二至第六项栏目内容起讫时间均为2008年1月至今。

其中，获奖栏须填写县市级以上重要奖项，如市科技进步奖等；

项目（基金）资助栏须填写县市级以上项目（基金）或重要横

向项目；代表论文和著作栏填写最能代表本人贡献和水平的已

发表论文、著作（教材）、译著等。 

三、此表报送到省联席会议办公室的截止日期为 2013 年 3

月 30 日。 

 



一、基本情况 

姓    名 吴赟 性    别 男 
出生

年月 
1980年 2月 

（2 寸照片， 

请务必提供） 

籍    贯 湖北 政治面貌 中共党员 
党政

职务 
 

文化程度 
博士研究

生学历 
学    位 博士 

专技

职务 
副教授 

毕业时间 
2007 年 6

月 
所学专业 出版学 

从事

专业 
传播学 

毕业学校 武汉大学 工作时间 2007 年 7 月 

工作单位 浙江大学 邮    编 310028 

联系电话 

单位  手机  

E-mail victor222@126.com 

住宅  传真  

曾入选何种人才 

工程及层次 

浙江省第一批“之江青年社科学者”（2011 年） 

浙江大学“紫金计划”（2011 年） 

浙江大学“新星计划”（2012 年） 

主

要

简

历 

起始 

年月 

终止 

年月 
在何单位 从事何工作 备注 

2010.12 

2007.7 

2007.7 

2004.9 

2001.9 

1997.9 

 

至今 

2010.12 

2009.7 

2007.6 

2004.6 

2001.6 

 

浙江大学传媒与国际文化学院 

浙江大学传媒与国际文化学院 

浙江大学传媒与国际文化学院 

武汉大学信息管理学院 

武汉大学传播与信息学院 

武汉大学传播与信息学院 

 

副教授（教学科研） 

讲师（教学科研） 

师资博士后、讲师 

博士研究生（管理学博士） 

硕士硕士生（传播学硕士） 

本科生（文学学士） 

 

 

学

术

组

织

任

职

情

况 

学术组织名称 所任职务 备注 

浙江省传播学会 

 

浙江大学人文学部青年学者创新研究团队“文化产业

评价研究中心”  

 

《中国传媒报告》学刊 

 

新闻出版总署全国出版专业职业资格考试指定教材

编写组 

副秘书长 

 

召集人 

 

 

兼职编辑 

 

编写组成员 

 



二、获奖情况 

获奖名称 获奖项目名称 奖励级别 等级 
排

名 
获奖时间 

教育部第六届“高

等学校科学研究

优秀成果奖（人文

社会科学）” 

 

浙江省第十六届

哲学社会科学优

秀成果奖 

 

第二届中华优秀

出版物奖（全国优

秀出版科研成果

奖） 

浙江省高等学校

优秀科研成果奖 

 

浙江省高等学校

优秀科研成果奖 

 

浙江省第六届青

年社科优秀成果

奖 

 

首届中国传媒经

济与管理学会优

秀科研成果奖 

 

 

浙江省传播学会

第六届学术成果

奖 

 

浙江大学优秀博

士后 

 

浙江大学青年岗

位能手 

《文化与经济的博

弈：出版经济学理论

研究》（专著） 

 

 

《文化与经济的博

弈：出版经济学理论

研究》（专著） 

 

《论我国出版经济学

的动因、局限及努力

方向》（论文） 

 

《文化与经济的博

弈：出版经济学理论

研究》（专著） 

“出版传媒经济理论

研究”（系列论文） 

 

《中国编辑出版研究

学术史简论》（论文） 

 

《传媒经济学的理论

支撑点在哪里？——

经济学说史上的相关

理论寻踪与延伸思

考》（论文） 

 

《中国编辑出版研究

学术史简论》（论文） 

 

 

 

 

 

 

 

国家级（颁奖机

构：国家教育部） 

 

 

 

省部级（颁奖机

构：浙江省人民政

府） 

 

省部级（颁奖机

构：新闻出版总署

中国出版协会） 

 

市地级（颁奖机

构：浙江省教育

厅） 

市地级（颁奖机

构：浙江省教育

厅） 

市地级（颁奖机

构：浙江省社科

联） 

 

市地级（颁奖机

构：中国传媒经济

与管理学会） 

 

 

市地级（颁奖机

构：浙江省传播学

会） 

 

颁奖机构：浙江大

学人事处 

 

颁奖机构：浙江大

学工会、浙江大学

团委 

（公示已结

束，但尚未正

式公布等级） 

 

 

二等奖 

 

 

 

未分等级 

 

 

 

一等奖 

 

 

一等奖 

 

 

三等奖 

 

 

 

二等奖 

 

 

 

 

一等奖 

 

 

 

全校 13 名，

其中文科 3

名 

 

 

1 

 

 

 

 

1 

 

 

 

1 

 

 

 

1 

 

 

1 

 

 

1 

 

 

 

1 

 

 

 

 

1 

 

 

 

1 

 

 

 

1 

2013 年 

 

 

 

 

2012 年 

 

 

 

2008 年 

 

 

 

2011 年 

 

 

2008 年 

 

 

2011 年 

 

 

 

2012 年 

 

 

 

 

2009 年 

 

 

 

2009 年 

 

 

 

2010 年 

注：奖励级别分“国家级”、“省部级”、“市地级”及“县市级”；等级指“一等奖”、“二等奖”及“三等奖”。县

市级奖项限 4 项。 



三、获项目（基金）资助情况 

项目（基金）名称 
项目（基金） 

来源 

项目（基金）

级别 

金额 

（万元） 

起始 

年度 

终止 

年度 
排名 

“新媒体环境下阅读行为嬗变与

国民阅读素养提升策略研究”

（项目编号：12CTQ015） 

 

“中外出版价格体系比较及完善

我国出版物定价机制的对策研

究”（项目编号：08CXW007） 

 

“图书价格管理制度研究”（项目

编号：C-8-1） 

 

 

“数字出版传播的经济学特质与

规律研究”（项目编号：

20070421205） 

 

“媒介融合背景下数字出版传媒

的经济规律与创新模式研究”

（项目编号：11ZJQN050YB） 

 

“数字时代阅读行为嬗变与媒介

素养培育研究”（项目编号：

SCG2） 

 

“媒介镜像中的中国新时期思想

文化转型——以《读书》为典型

个案的传播政治经济学研究” 

 

 

 

 

“技术、产业二维视角下的新媒

体出版理论建构”（项目编号：

09CGXW002YBQ） 

 

“数字环境下出版传播的经济学

研究”（项目编号：20070035） 

 

国家社会科

学基金项目 

 

 

国家社会科

学基金项目 

 

 

国家新闻出

版总署重点

项目 

 

中国博士后

科学基金项

目 

 

浙江省哲学

社会科学规

划项目 

 

浙江省教育

科学规划项

目 

 

“985”创新研

究平台“浙江

大学数字未

来与媒介社

会研究院”项

目 

 

浙江省哲学

社会科学规

划项目 

 

浙江省教育

厅社科研究

规划项目 

国家级 

 

 

 

国家级 

 

 

 

省部级 

 

 

 

省部级 

 

 

 

省部级 

 

 

 

省部级 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

省部级 

 

 

 

市地级 

15 万元 

 

 

 

8 万元 

 

 

 

6 万元 

 

 

 

3 万元 

 

 

 

2 万元 

 

 

 

立项不

资助 

 

 

2 万元 

 

 

 

 

 

 

1.5 万元 

 

 

 

0.5 万元 

2012 

 

 

 

2008 

 

 

 

2012 

 

 

 

2007 

 

 

 

2011 

 

 

 

2011 

 

 

 

2011 

 

 

 

 

 

 

2009 

 

 

 

2007 

2014 

 

 

 

2011 

 

 

 

2013 

 

 

 

2009 

 

 

 

2013 

 

 

 

2013 

 

 

 

2014 

 

 

 

 

 

 

2011 

 

 

 

2009 

1 

 

 

 

1 

 

 

 

1 

 

 

 

1 

 

 

 

1 

 

 

 

1 

 

 

 

1 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

1 

注：项目来源指“发改委项目”、“科技厅项目”、“自然科学基金项目”等等；项目级别分“国家级”、“省

部级”、“市地级”及“县市级”。县市级项目及排名第 4 以后项目限 4 项。 



四、代表论文 

论文题目 刊物名称 期刊号 发表时间 
论文

类别 

索引

情况 

影响

因子 

被引用

次数 

A Comparative Study of 

Magazine Advertising of 

China and Western 

Countries 

 

Publishing research in 

China: History, 

characteristics, and 

challenges 

 

《对编辑学与出版学关

系的再思考》 

 

《对我国编辑出版学科

发展的总结与前瞻》 

 

《论我国出版经济学研

究的动因、局限及努力方

向》 

 

《新媒体环境下中国国

民阅读行为嬗变的特征

及其问题反思》 

 

 

 

《中国期刊媒介研究的

学术脉络与拓展进路》 

 

 

 

 

《中国新闻出版体制改

革“三问”》 

 

 

《论出版经济学研究的

逻辑起点——出版产品

的经济特质分析》 

 

 

Publishing in the 

Digital Age 

 

 

 

NISS (New Trends 

in Information 

Science and 

Service Science) 

 

《中国出版》 

 

 

《中国出版》 

 

 

《中国出版》 

 

 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《出

版广角》），《新华

文摘》转摘 

 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《河

南大学学报：社会

科学版》） 

 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《出

版广角》） 

 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《出

版科学》） 

 

ISBN978-0-

944473-89-

4 

 

 

ISBN978-89

-88678-18-3 

 

 

 

ISSN1002-4

166 

 

ISSN1002-4

166 

 

ISSN1002-4

166 

 

 

ISSN1674-4

209 

 

 

 

 

ISSN1674-4

209 

 

 

 

 

ISSN1674-4

209 

 

 

ISSN1674-4

209 

 

 

 

2008 年 6 月 

 

 

 

 

2010 年 5 月 

 

 

 

 

2009 年 2 月 

 

 

2008 年 10

月 

 

2007 年 12

月 

 

 

2013 年 2 月 

 

 

 

 

 

2011 年 5 月 

 

 

 

 

 

2010 年 10

月 

 

 

2010 年 6 月 

 

 

 

 

国外

期刊 

 

 

 

国际

会议 

 

 

 

国内

期刊 

 

国内

期刊 

 

国内

期刊 

 

 

国内

期刊 

 

 

 

 

国内

期刊 

 

 

 

 

国内

期刊 

 

 

国内

期刊 

 

 

 

 

 

 

 

 

EI 

 

 

 

 

CSS

CI 

 

CSS

CI 

 

CSS

CI 

 

 

CSS

CI 

 

 

 

 

CSS

CI 

 

 

 

 

CSS

CI 

 

 

CSS

CI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8 

 

 

10 

 

 

12 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 

 

 

 

 

 

15 

 

 

 

11 

 

 

 

 



《新中国出版业变迁的

政治经济学动因》 

 

 

 

《现代出版业发展的重

要基石——版权的经济

特质探论》 

 

 

 

《中国编辑出版研究学

术史简论》 

 

 

 

 

《出版物价格问题的经

济学分析》 

 

 

 

《中外出版市场的垄断

与竞争》 

 

 

《三种理论视角下对出

版诚信的本质与实践考

察》 

 

 

《出版经济学：一个新兴

学术领域的研究现状与

未来走向》 

 

 

《垄断竞争和寡头垄断

条件下的出版市场分析》 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《出

版广角》） 

 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《现

代出版》） 

 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《河

南大学学报：社会

科学版》） 

 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《价

格月刊》） 

 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《经

济导刊》） 

 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《出

版发行研究》） 

 

《中国人民大学

复印报刊资料》全

文转载（原载《现

代出版》） 

 

《出版科学》 

ISSN1674-4

209 

 

 

 

ISSN1674-4

209 

 

 

 

 

ISSN1674-4

209 

 

 

 

 

ISSN1674-4

209 

 

 

 

ISSN1674-4

209 

 

 

ISSN1674-4

209 

 

 

 

ISSN1674-4

209 

 

 

 

ISSN1009-5

853 

2009 年 12

月 

 

 

 

2009 年 9 月 

 

 

 

 

 

2009 年 4 月 

 

 

 

 

 

2008 年 12

月 

 

 

 

2008 年 7 月 

 

 

 

2008 年 5 月 

 

 

 

 

2008 年 3 月 

 

 

 

 

2009 年 3 月 

 

国内

期刊 

 

 

 

国内

期刊 

 

 

 

 

国内

期刊 

 

 

 

 

国内

期刊 

 

 

 

国内

期刊 

 

 

国内

期刊 

 

 

 

国内

期刊 

 

 

 

国内

期刊 

CSS

CI 

 

 

 

CSS

CI 

 

 

 

 

CSS

CI 

 

 

 

 

CSS

CI 

 

 

 

CSS

CI 

 

 

CSS

CI 

 

 

 

CSS

CI 

 

 

 

CSS

CI 

8 

 

 

 

 

6 

 

 

 

 

 

18 

 

 

 

 

 

5 

 

 

 

 

9 

 

 

 

5 

 

 

 

 

12 

 

 

 

 

7 

注：类别指国内外期刊、国际会议等；索引指 SCI、EI、ISTP、ISR 等；论文限 15 篇，在业

内公认的国内外顶尖刊物所发表论文不限篇数。论文除第一作者及通讯作者外，均不计

分。 

 



五、代表著作 

著  作  题  目 出 版 社 出版时间 书    号 类别 排名 

《文化与经济的博弈：

出版经济学理论研究》 

中国社会科学出版社 

 

2009年 2月 

 

ISBN978-7-5004

-7641-2 

专著 

 

独著 

 

注：类别指教材，专著，译著。 

 

六、专利情况 

专利名称 
专利 

类别 

批准 

时间 

申请 

地区 

是否 

授权 

是否通过 

实质性审查 
排名 

 

 

 

 

 

 

      

注：专利类别指发明专利、实用新型专利、外观设计专利、软件著作权等。发明专利不限数

量，实用新型及外观设计专利均限 10 项。 



七、学术技术工作情况（包括拟开展的重要科研项目或研究领域、年度学术计划、

参加或拟参加的国内外培训、重要学术交流活动等，限 1000 字） 

申请人的学术研究主要集中在传播与社会转型研究、出版研究、媒介经济与文化产业研究

三个领域。已发表学术论文 60 多篇，其中一级以上期刊论文 22 篇，16 篇被中国人民大学复印

报刊资料全文转载，发表英文学术论文 2 篇。出版《文化与经济的博弈：出版经济学理论研究》

（独著）、《出版学基础研究》（副主编）、《比较出版学》（第二作者）等著作。主持国家社科基

金项目 2 项和国家新闻出版总署重点项目、国家博士后科学基金项目等研究项目，作为主要成

员参与教育部重大攻关课题项目。获得教育部第六届高等学校人文社科优秀成果奖、中华优秀

出版物奖（全国优秀出版科研成果奖）、浙江省哲学社会科学优秀成果奖二等奖、浙江省高等学

校科研成果奖一等奖、浙江省第六届青年社科优秀成果奖、浙江省传播学会学术成果奖一等奖、

CALA Research Memorial Fund and Scholarships 等奖励。 

在申请人近期的研究活动中，三个研究板块（传播与社会转型研究、数字出版与新媒体阅

读研究、媒介经济与文化产业研究）互有交叉、融合。围绕上述三个研究板块的交叉融合点，

申请人近一阶段的学术研究将主要聚焦于三个课题：其一，“新媒体环境下阅读行为嬗变与国民

阅读素养提升策略研究”；其二，“媒介融合背景下数字出版传媒的经济规律与创新模式研究”；

其三，“媒介镜像中的中国新时期思想文化转型——以《读书》为典型个案的传播政治经济学研

究”。上述三个研究课题分别对应于申请人作为主持人承担的三个在研项目：国家社会科学基金

项目（项目编号：12CTQ015）、浙江省哲学社会科学规划项目“之江青年学者专项课题”（项目

编号：11ZJQN050YB）、浙江大学“985”创新研究平台“数字未来与媒介社会研究院”资助项目。 

申请人将致力于推动浙江大学新闻传播学科在传播与社会转型研究、数字出版与新媒体研

究、媒介经济与文化产业研究及媒介素养教育等领域的完善与发展，继续深化上述领域的研究，

推出标志性学术成果，为使浙江大学在上述领域形成自身特色和优势而努力。 

2013～2015 年学术计划： 

2013～2014 年，在上述的几个课题研究领域，整理、分析已有理论文献和研究资料，继续

收集国内外相关研究文献、资料、数据，听取有关专家对研究课题的意见，进一步完善研究课

题的总体理论框架，细化研究方案，发表阶段性研究成果。 

2014～2015 年，对数字出版传媒、数字阅读研究领域的专家学者和业界人士进行深度访谈，

继续收集、分析相关资料，完成《数字时代阅读行为嬗变与媒介素养培育研究》、《媒介融合背

景下数字出版传媒的经济规律与创新模式研究》两份研究报告。构建数字化阅读中的媒介素养

评价指标体系和测评模型。完成《传播政治经济学视角下的当代中国期刊业转型》25 万字书稿

（目前已有 12 万字初稿）。 

在今后三年内，在优质完成现有研究课题的基础上力争再申请到国家级科研项目和省部级

项目，发表 SSCI 或 AHCI 期刊论文数篇，出版著作、教材各 1 部。 

申请人入选浙江大学“新星计划”（优秀青年教师出国留学专项计划），将于 2013 年 9 月赴

美国威斯康星大学（麦迪逊）（University of Wisconsin-Madison）学习（为期两年）。通过在威斯

康星大学向世界一流学者学习，进一步完善学术思路和研究方法，获得学术滋养，进一步提升

自身科研教学水平。通过出国研习，深化课题研究，在国内外一流期刊发表课题研究成果。具

体计划与实施方法：继续收集、分析相关资料，完善研究方法；在国外积极参与相关学术交流

活动，旁听、研修有关课程，吸收新的学术思维和教学理念；考察美国学界对新媒体阅读、媒

介与社会转型等研究的新进展新动向；综合运用量化内容分析、信息计量等量化研究方法和访

谈、对话、文献整理与分析等质化研究方法，注重实证和多学科交叉的研究路径。在出国期间

每年回校短期工作 2 个月，工作内容为：开设学术讲座传递海外学术信息、汇报最新研究进展，

短期授课，指导研究生，和本学科同仁开展学术交流探讨。 



八、为经济社会发展做出的贡献及取得的经济社会效益（限 800 字） 

申请人推出的《文化与经济的博弈：出版经济学理论研究》、《中国新闻出版体制改革“三问”》

等研究成果受到学术界和新闻出版业界的好评，在相关领域实现了理论研究的创新，对相关行

业实践的发展起到了推动作用。 

代表作《文化与经济的博弈：出版经济学理论研究》出版后，学界与出版业界的一些专家、

学者给予较高评价，如中国社会报总编辑、中国人民大学新闻学院传媒经济学专业博士生导师

周蔚华教授，北京大学新闻与传播学院博士生导师谢新洲教授，南京大学出版科学研究所所长、

博士生导师张志强教授，出版界资深专家、《辞海》编辑委员会常务副主任、上海市经济学会名

誉会长、中国辞书学会名誉会长、中国编辑学会副会长巢峰先生等专家、学者，认为该书是我

国首部对出版业经济规律进行系统分析的传媒经济理论研究著作，在一定程度上填补了中国传

媒经济学研究领域的一个空白。 

该书出版后，有 5 篇书评进行专门评价，出版行业重要资讯媒体《出版商务周报》2009 年

4 月 5 日刊发题为《出版经济学研究专著问世》的通讯报道。该书旨在探寻出版业这一文化与

经济博弈的典型场域的内在经济机理及其对出版文化的作用规律。该书运用经济学的研究范式，

围绕出版产品的供求这一主线，对出版产品与出版机构的经济性质进行了深入剖析；对出版产

品需求与消费者行为的基本特征进行了系统描述；对出版产品的供给机制与出版机构的生产行

为进行了经济学探讨；对出版业市场的类型与特征及其垄断与竞争进行了全面分析；并从国际

比较的视角对出版市场的政府规制进行了深刻分析。该书不仅注重基础理论层面的学理创新研

究，而且注意紧密结合出版产业实践进行实证分析，以期推动出版学、传媒经济理论的发展，

对出版实践发挥参考、指导作用。该书荣获教育部第六届高等学校人文社科优秀成果奖。 

代表作《中国新闻出版体制改革“三问”》（《中国人民大学复印报刊资料》（Z1）2010 年 10

月全文转载）从传播政治经济学的视域出发，将当代中国新闻出版体制改革与行业转型的深层

动因和实质，中国新闻出版体制改革受到的政治与经济的结构性制约力量，新闻出版行业转型

进程与国家发展、改革、转型的步伐之间的内在契合，新闻出版体制改革的评判标准等问题置

于具体的社会发展进程与历史变迁之中予以反思性的研究，为中国新时期传媒行业转型贡献了

新的考察视角和思想资源。 

 

 



公  示  情  况 

根据浙江省 151 人才工程联席会议办公室部署文件要求，我单位已对申报人员所填报的申

报内容，在单位内部进行全信息公示。公示结果无问题。 

 

                                                                  单位盖章 

2013年   月   日 

单  位  意  见 
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主管厅、局（地、市、区、县）意见 
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专家评审意见 
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年   月   日 

联席会议审批意见 
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